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BILAN OFFICIEL DU SALON MCO 2010 
 

   
 
 

MCO 2010 : véritable porte d’entrée du marché de l’ objet et du textile 
publicitaires pour les annonceurs ! 

 
 
 
Pour sa 2ème édition MCO, le salon du Marketing et de la Communication par l’objet, en tenue conjointe 
avec les salons MD Expo et MPV, a accueilli près de 13000 visiteurs  les 30, 31 mars et 1er avril 
derniers.  
 
 
 
Les moments forts du salon : 
 

- Les conférences plénières  avec trois thèmes principaux : le 
développement durable, les nouvelles tendances sur le marché et 
enfin l’intégration d’un objet promotionnel dans une stratégie de 
fidélisation. Cette année, MCO a accueilli pour animer ses 
conférences des acteurs majeurs du secteur comme René Adda  –
 PDG de Lexon, Anne-marie Boutin  – Présidente de l’APCI,  Marie 
Virapatirin - Présidente de l’Association Planet-Partner, Bruno 
Toulemonde  - PDG d’Applewood. 
 

 
 
 
- Les « Tendances objet aWards »  (en partenariat avec Tendance Objet 
News) où les visiteurs pouvaient élire la meilleure campagne de 
communication intégrant un objet promotionnel. Le prix a été remis à 
Philippe Cornu de C’Prism pour son travail sur la mise en place du 
CarDrawHelp pour Groupama.  
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Les exposants… 
 
Le salon a accueilli 71 exposants cette année soit 
+ 14% d’exposants par rapport à l’an dernier avec une surface d’exposition maintenue. 
 
 
�  L’offre 
 
Une offre composée principalement de fournisseurs multi-produits avec une augmentation des produits 
haut de gamme, des solutions de coffrets, chèques cadeaux et incentive. 
 
 
 
�  Provenance géographique 
 
98% des exposants viennent de France métropolitaine. 
 
 

Répartition des exposants par provenance géographiq ue

Autre
2%

France
98%
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Les visiteurs… 
 
L’affluence des visiteurs par jour : 
 

28,89%

41,15%

30,56%

Mardi 30 mars Mercredi 31 mars Jeudi 1er avril

 
 
 
�  Provenance géographique 
 

�  France 
 
Les visiteurs français représentent 95% de la totalité du visitorat. Parmi eux, 79% proviennent de la 
région Ile de France et 21% de province. 
 

 

Ile de France
79%

Province
21%

 
 

Les départements de province les plus présents sont, par ordre décroissant du nombre de visiteurs :  
Rhône – Nord – Seine Maritime – Loire Atlantique – Indre et Loire – Oise – Ille et Vilaine – Cher – 
Gironde – Bas-Rhin – Sarthe – Moselle – Marne – Alpes Maritime - Aisne. 
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�  Autres pays  
 
Les visiteurs internationaux représentent 5% de la totalité des visiteurs. Ils sont originaires de 29 pays 
différents. Les pays francophones et limitrophes sont les plus nombreux. 
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�  Taille salariale : 
 
- 10% des visiteurs  présents à MCO proviennent d’entreprises de plus de 1000 salariés . 
 
- 20% d’entre eux travaillent dans des entreprises de plus de 250 employés . 
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�  Fonctions  
 
66% visiteurs de MCO sont des dirigeants et autres détenteurs de budgets  (PDG, DG, DGA, 
Directeur, Responsable, Chef de projet). 
 

Assistant
10%

Autres
10%

Chargé(e) de projet
8%

Chef de projet / 
produit
10%

Consultant
6%

Directeur
16%

Pdg Dg Dga
17%

Responsable
23%

 
 
 
�  Les principaux services de l’entreprise : 
 
 

Département % 
Direction Générale 21% 
Commercial 20% 
Marketing 19% 
Communication 17% 

 
 
 
�  Parmi les entreprises présentes à MCO (liste non e xhaustive) : 
 
Accor – American Express Voyages d’affaires – AMF Assurances – Atol Les Opticiens – AXA – Banque 
de France – BNP Paribas – CBS Outdoor – Cdiscount – Cegedim – Christie Luxe – Continental Airlines – 
Crédit Agricole – Crédit Mutuel – Danone – Dassault Aviation – Epson France – Esprit – Etam – Fnac – 
Française des Jeux – France Loisirs – Galerie Lafayette – GDF Suez – GMF – Groupe Audiens – 
Groupe La Poste – Groupe Pierre & Vacances – Holiday Inn – HSBC – Inter Mutuelle Assistance – JC 
Decaux – Lagardère – Lancel – LCL – L’Oreal – Macif – Meetic Group – Nespresso – Nestlé – Nike – 
Orange – Pages Jaunes – PMU – Renault – Saint Gobain – SFR – SNCF – Société Générale – Système 
U – Terres d’aventure – Thales – Total – Ubifrance – Universal  
 
La liste globale des grands comptes sera disponible prochainement. 
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�  Les collectivités et organismes publics venus à MC O (liste non exhaustive) : 
 
Ambassade de Belgique – Ambassade de Madagascar –  CCI de Versailles – CCI du Cher – CCI Région 
de Murcie – Centre Pompidou – CG 94 – Conseil Général des Hautes-Pyrénées – Consortium Stade de 
France – Fédération française de Football – Mairie de Bourges – Mairie de Clamart – Mairie de Nîmes – 
Marine Nationale – Ministère de la Défense – Ministère de l’économie – Ministère de l’Intérieur – RATP 
 
 
 
�  Les domaines d’intérêts :  
 
 
La répartition des visiteurs de MCO par domaine d’intérêts est la suivante : 
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Mais aussi…  
 
Le salon MCO 2010 a renforcé ses différents partenariats avec les associations du secteur dont la 
2FPCO et le SYPROCAF. 
 
Un grand merci également à l’ensemble des associations et des média ayant choisi d’être partenaire de 
MCO. 
 

 
 
 
Votre prochain rendez-vous…  
 
Le salon MCO 2011 se tiendra en tenue conjointe avec MD expo et E-retail les 29, 30, 31 mars 
prochains à Paris, Porte de Versailles, Pavillon 6. 


