SIELRSATIS

LIVE eT EVENEMENTIEL AUDIOVISUEL T MEDIA

25 897 professionnels des industries audiovisuelles
et du spectacle rassemblés.

Les chiffres clés :

« 70% des visiteurs venus dans un objectif de recherche de solutions audiovisuelles pour les
meédias, 'événementiel et les applications en entreprise

- Pres de 50% des visiteurs sont des décideurs des achats et des prescripteurs

« 40% des visiteurs sont venus dans un but d’achat

« Un taux de transformation des pré-enregistrés supér ieur de 6% par rapport a 2008

Un événement soucieux des intéréts commerciaux de tous ses partenaires mais aussi un
événement dynamique engagé dans I'enrichissement des marcheés.

Unique en France, un cycle de conférences traitant de themes stratégiques
2 623 auditeurs ont participé aux conférences des 4 espaces dédiés
- 1173 auditeurs dans l'agora,
+ 644 dans I'espace « autour du broadcast et audiovisuel »,
- 332 dans I'espace « autour du scénigue »
+ 474 dans I'espace « autour du radio »,
Soit une hausse de 15% d’auditeurs par rapporta 20  08.

Et aussi des animations valorisant le marché et ses innovations comme

- les trophées : 59 produits présentés pour 15 trophées décernés

- l'espace 3D : 2343 spectateurs soit plus 21.5% de spectateurs par rapport a 2008

- I'IP Technologies Tour : pendant 3 jours, les vingt-deux plus grands industriels de I'lP, ont
présentés des solutions innovantes interconnectées, facile a mettre en ceuvre et a utiliser

- la Radio du salon: Véritable studio radio mettant en scene les dernieres technologies
numériques, animé par des étudiants journalistes et des animateurs, la radio a couvert les
conférences et I'actualité des nouveaux exposants pendant les 3 jours du salon.
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Répartition des visiteurs par profil

Domaine de compétences

@ Audiovisuel & médias

21,47%

o Audiovisuel d'Entreprise &

3,59% Communication Evénementielle
O Installation/Intégration

50,39%

11,19% m Radio

13,36%

B Spectacle Vivant / Evénementiel

La grande majorité des professionnels présents, pres de 70%, viennent trouver des solutions audiovisuelles
tant pour les médias que pour I'événementiel et les applications en entreprise.

Le Siel Satis Radio est un creuset de prise d’'informations, d’enrichissement des connaissances et d’achats,
ou toutes les industries des technologies audiovisuelles se retrouvent autour d’un objectif unique, le
développement des contenus et des applications audiovisuelles.
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Leurs fonctions

Technicien

Chef de Projet

Pdg Dg Dga

Directeur Commercial
Ingénieur du son
Directeur Technique
Realisateur

Consultant

Ingenieur

Directeur de Production
Cadreur /Camaraman
Monteur

Regisseur

Producteur

Eclairagiste / électricien
Directeur photo / Chef
Animateur Radio
Infographiste

Directeur des Achats
Enseignant

Directeur Marketing
Installateur

Architecte (dplg)
Directeur d'Antenne
Directeur de la Programmation
Webmaster
Scénographe

Directeur Affaires Culturelles
Directeur de rédaction
Machiniste

Répartition des principales fonctions par domaine de compétences

Technicien

Spectacle Vivant
30,19%

Audiovisuel&Medias
48,57%

Radio 5,24%

Installation 12,47%

Audiovisuel d'Entreprise
11,53%

Ingénieur

Spectacle Vivant
6,75%

Installation
27,16% Audiovisuel&Medias

52,07%

Audiovisuel
d'Entreprise
11,08%
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Directeur Technique

Spectacle Vivant

30%
Audiovisuel&Medias
41%

Radio
5%
Installation L
12% AudIOV|sgeI
d'Entreprise
12%

Directeur de production

Spectacle Vivant
12,99%

Radio
1,25%

Installation
2,14%

Audiovisuel
d'Entreprise
21,00%

Audiovisuel&Medias
62,62%

Chef de projet

Spectacle Vivant
18,20%

Audiovisuel&Medias

i 0,
Radio 4,55% 41,84%

Installation 17,55%

Audiovisuel
d'Entreprise 17,71%

Audiovisuel d'Entreprise

Producteur

Spectacle Vivant
12,29%

Radio
3,85%

Installation
1,20%

13,98%

Audiovisuel&Medias
68,68%
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PDG, DG, DGA

Spectacle Vivant
23,79%

37,55%

Radio 4,02%

Installation 18,39%

Audiovisuel
d'Entreprise 16,17%

Directeur Commercial

Spectacle Vivant
20,99%

Audiovisuel&Medias
36,76%

Radio 3,02%

Installation 24,01%

Audiovisuel
d'Entreprise 14,95%

Audiovisuel&Medias
d'Entreprise 19,40%

Infographiste

Spectacle Vivant
6,34%

Installation 1,87%

Audiovisuel

Audiovisuel&Medias
72,39%

Eclairagiste / Electricien

Audiovisuel&Medias
24,41%

Audiovisuel
d'Entreprise 5,42%

Spectacle Vivant

Installation 5,42%
63,73%

Radio 1,02%
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Ingénieur du Son

Spectacle Vivant
31%

Audiovisuel&Medias

Radi
adio 61%

3%

Installation
1%

Audiovisuel

Réalisateur
Spectacle Vivant

5,05%

Radio
1,49%

Installation
1,03%

Audiovisuel
d'Entreprise
19,86%

Audiovisuel&Medias
72,57%

Directeur Photo / Chef Opérateur

Spectacle Vivant
5,38%

Audiovisuel
d'Entreprise
10,40%

Audiovisuel&Medias
84,22%

Installateur

Audiovisuel&Medias

Spectacle Vivant 16,66%

25,69%

Audiovisuel
d'Entreprise 6,25%

Radio 0,69%

Installation 50,69%
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Consultant

Spectacle Vivant
15,02%

Radio
3,81%
Audiovisuel&Medias

0,
Installation 47,56%

17,28%

Audiovisuel
d'Entreprise
16,33%

Leurs secteurs d’activité

Production Audiovisuel
Télévision

Evenementiel

Audio

Cinéma

Prestataire / Loueur
Distribution/revente

Salle de Spectacle
Institutionnels

Animation

Administration Publique / Collectivités Locales
Agence de communication
Formation
Prod./organisation d'Evénement
Architecte / BE
Discotheque

Acoustique

Production Sonore

WebTv

Edition / Presse

Radio de Catégorie A
Muséographie

Webradio

Radio Service Public
Régie Publicitaire
Hotellerie Restauration
Radio de Catégorie C,D etE
Parc de Loisirs

Radio de Catégorie B
Relations de Presse
Radio hors France
Institutions Religieuses
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Répartition de I'activité selon les 5 grands domaines de compétence

AV & Médias AV d'entreprise
Acoustique 1,78% Administration Publique / 3,11%
Collectivités Locales
Audio 7,84% Agence de communication 3,10%
Cinéma 7,47% Edition / Presse 1,00%
Distribution/revente 5,90% Hotellerie Restauration 0,53%
Formation 2,61% Institutionnels 3,49%
Production 15,16% Institutions Religieuses 0,15%
Audiovisuel
Production Sonore 1,75% Régie Publicitaire 0,55%
Télévision 11,00% Relations de Presse 0,26%
WebTv 1,24%
Radio Spectacle vivant/Evénementiel
Radio de 0,87% Animation 3,34%
Catégorie A
Radio de 0,46% Discothéque 1,84%
Catégorie B
Radio de 0,50% Evénementiel 8,01%
Catégorie C, D
etE
Radio hors 0,20% Muséographie 0,80%
France
Radio Service 0,59% Parc de Loisirs 0,47%
Public
Webradio 0,80% Prestataire / 6,28%
Loueur
Prod./organisation 2,44%
d'Evénement
Salle de 4,13%
Spectacle

SIEL-SATIS-RADIO 2009
Source Leni

Page 8 sur 12



Taille salariale

@ Indépendant/auto
entrepreneur

B 1 a5 Salariés

12.27% 20,33%

4,30% 06 a 10 Salariés

8,55%

O 11 a 50 Salariés

15,02% m 51 a 250 Salariés

10,66%

@ 251 a 500 Salariés

B > 500 Salariés

Répartition géographique des visiteurs

10,13% 0,17% 4,57%

18,12%

67,01%

m Etrangers

m IDF

m Nord avec Loire
@ Sud de la Loire
O Dom-Tom
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Répartition des visiteurs selon leur « role d’achat »

26,19%

42,08% O Acheteur
| Pas de role spécifique

0O Prescripteur

O Utilisateur

11,69%

20,03%

46% soit prét de la moitié des visiteurs présents sur le salon sont décideurs ou
prescripteurs.
Plus des 34 des visiteurs (88.31%) interviennent dans le processus d’achat

SIEL-SATIS-RADIO 2009
Source Leni

Page 10 sur 12



Répartition des visiteurs par jour

29,59% 27,571%

@ 20/10/09
m 21/10/09
022/10/09

42,84%

La deuxiéme journée avec la nocturne reste la journée la plus fréquentée
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Répartition par « objectif de visite »

O Assister a des conférences et des
ateliers

® Découwrir de Nouveaux Produits
14,23% 9,19%
m Passer des Commandes

30,08%
o Préparer des Achats

21,83%
m Rechercher de Nouveaux Fournisseurs

11,75% 9 78% 3,14%

@ Recueillir des Informations Techniques

® Rencontrer Vos Fournisseurs

40% des visiteurs viennent pour obtenir des informations dans le cadre d’un achat envisagé.
60% d’entre eux souhaitent renforcer leurs connaissances techniques et aussi s’informer sur les enjeux
de leur marché.

Le salon est tout autant un événement commercial qu’un lieu d’échange avec des professionnels,
parfaitement ciblés, pour bénéficier de leurs connaissances et de leur savoir-faire.
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