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Partenaires
Tara Expéditions La Cité de la Mer Bayrol
Pen Duick Manche Tourisme Comité G.H. Mumm
Disney Hachette Presse et la Départemental du Tourisme Whaou
Fédération Nationale de la Manche COYCH

des Clubs de Plage
SNCF

Canal J
Thalassa
MCM

Radio France
France Bleu
France Info

Bateaux Magazine

Boat International (UK)
Cabhier de régate

Canoé Kayak magazine
Caréne

Chasse Marée

Course au Large

Cup Legend

Dimanche Ouest France
Economie Matin

Figaro Madame

Figaro Magazine

Fluvial

Guides Escales Atlantique
Guides Escales Méditerranée
Hors-Bord Magazine
Hydrojet Magazine

IBI (UK)

Journal de Mickey

Kite Surf Magazine
Kiteboarder

L annuaire du Nautisme

Librairie Maritime Outremer
UCPA

Partenaires Média

Tiji
Liberty TV
Planéte Thalassa

France Inter
Le Mouv

La Voix du Nord

Le Figaro

Le Journal des Propriétaires
de la Baie de Quiberon
Le marin

Le Point

Le Point Grandes Ecoles
Les annonces du bateau
Les Echos

L'Humanité

Loisirs nautiques

Mag Nautic

Meer & Yachten (Allemagne)
Mer & Bateaux

Métro

Moteur Boat magazine
Motonautica
Multicoques magazine /
Multhulls

Nautica (Italie)

Neptune Moteur

Nice matin
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Banque Palatine

Sailing Channel

Radio France Internationale
RFI Marine

Ouest France

Paris Méme

Péche en mer

Péche Plaisance
Planche Mag
Pneumatique Magazine
Skipper (Suisse)
Subaqua

Trip Surf

Unleashed

Vacances pas Chéres
Via Mare (Italie)

Voile magazine
Voiles Aventure
Voiles et Voiliers

Votre livre de Bord / Bloc marine

Wake & Ski Magazine
Wind Magazine

Wind Surfer

Yacht Magazine
Yachting classique
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BMW Partenaire Officiel du Salon Nautique 2005

BMW est le partenaire officiel du SALON NAUTIQUE DE PARIS pour la deuxieme
année consécutive et renforce sa présence aupres du public du yachting.

Un « atelier de tractage » sera mis en place a | ‘extérieur du Hall 1 afin de présenter et
de faire essayer le systeme de contrble de trajectoire et la transmission intégrale
intelligente, le BMW xDrive, spécialement congu pour remorquer des charges lourdes
et volumineuses en toute sécurité.

USA 61, le Class America BMW ORACLE Racing, sera a nouveau présent, mais cette
fois ci a I’intérieur du Salon, Hall 1 K130. Il sera accessible au public a I’aide d’une
passerelle.

Bertrand Pacé, membre du team BMW ORACLE Racing, sera présent le vendredi
2 décembre et disponible entre 10h et 17h pour présenter le Class America a la
presse lors de «rendez-vous» sur le stand BMW ORACLE Racing, Hall 1 E60.

Atelier de tractage

L'atelier tractage aura lieu a l'extérieur du Hall 1, les visiteurs qui le souhaitent seront invités a faire
une manceuvre de stationnement avec remorque, soit en X5, soit en 530xd Touring équipée de la
transmission intégrale intelligente xDrive.

Les themes a I'honneur cette année sont :

- le systeme de contrdle de la trajectoire DSC+ qui gere la présence d'une remorque.

- la transmission intégrale intelligente xDrive qui gére la répartition du couple moteur entre les deux
essieux afin de garantir une motricité optimale et une tenue de route encore plus sécurisante.

En effet, cette année, BMW étend la transmission intégrale intelligente xDrive a la majorité des
motorisations 6 cylindres essence et diesel de ses gammes Série 3 et Série 5. Toutes deux sont
disponibles en version Touring et seront trés certainement les meilleures alliées lors des sorties
nautiqgues. Ces modéles seront visibles sur le stand BMW dans le Hall 1 ainsi qu’'a I'extérieur sur
I'atelier tractage.
La réglementation concernant le tractage de remorque évoluera probablement en 2006. Cet atelier
sera I'occasion de faire le point sur les éléments relatifs a la nouvelle réglementation.
La technologie évolue également et BMW présente cette année une version encore optimisée de son
systeme de contrle de trajectoire. Dorénavant celui-ci détecte la présence d'une remorque et rétablit
sa trajectoire. En effet, en surveillant les accélérations latérales du véhicule, le systeme percoit les
oscillations engendrées par une lourde remorque. Si celles-ci deviennent trop importantes, le
véhicule tracteur est freiné ainsi que son attelage. Tracter un bateau, méme sur de longues
distances, se fait ainsi avec un degré de sécurité maximum et une tranquillité d'esprit accrue afin de
B France pouvo!r se consacrer er_1tiér_ement au_pIaisjr de conduire en toute_sécurité. _ N _
3, e ampere  ASSOCI€ & la transmission intégrale intelligente, le systéme xDrive garantit une motricité optimale y
78886 S1Quent  compris sur les surfaces glissantes de mise & I'eau. Ce systéme de controle de stabilité de remorque

o s o4 o fait plus que jamais de BMW le partenaire idéal pour se rendre sur son lieu de plaisance.

octave.manset@bmw.fr

Bureau de presse
Florence Le Guénédal
44, rue de la Belle feuille
92100 Boulogne

01 41 31 58 40
0141315844
flg-com@wanadoo.fr

Internet
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BMW France

Octave Manset

3, rue Ampere

78886 St Quentin

en Yvelines
01304394 34

01 30 43 94 86
octave.manset@bmw.fr

Bureau de presse
Florence Le Guénédal
44, rue de la Belle feuille
92100 Boulogne
0141315840
0141315844
flg-com@wanadoo.fr

Internet
www.bmworacleracing.com
.bmw.coph

Le Class América BMW ORACLE Racing accessible au public a I'aide d’une
passerelle, Hall 1 E60

Le challenge technologique que représente la conception d’un bateau comme le BMW ORACLE
Racing conforte BMW dans sa place de leader sur le plan de la recherche high-tech .

Long de 24 métres et pesant 24 tonnes, le voilier sera présenté dans le Hall 1. Une passerelle
permettra au public de «monter» admirer cette Formule 1 des mers taillée pour les régates de la
Louis Vuitton Cup et la Coupe America.

Aprés leur participation & la Louis Vuitton Cup Act 8 et 9 a Trapani en Sicile et une saison 2005
palpitante, ou ils se sont classés en seconde position, les équipiers de BMW Oracle et leur bateau
font une pause au Salon Nautique International de Paris.

Visite du bateau avec Bertrand Pacé, membre incontournable du team
BMW ORACLE Racing

Bertrand Pacé vient en personne présenter le Class America BMW Oracle Racing USA 61 au sein du
Hall 1 du parc des Expositions de Paris.

C'est le moment de faire le point sur le fonctionnement du bateau, d'améliorer ce qui peut I'étre, de
concevoir les nouveaux développements, de réfléchir sur le rdle précis de chaque équipier sur le
bateau et de se forger un moral de gagnant, la course est déja lancée ! En flotte ou en match racing,
I'esthétique, les qualités techniques de ces bateaux, le réle des équipages nous ont été révélés et il
nous est apparu important d'assurer la présence de cette impressionnante machine de compétition
lors du salon Nautique international de Paris 2005.

Le design, la technologie, le travail d'équipe constituent des valeurs qui rapprochent les équipes de
BMW et Oracle, Challenger de la Coupe de 'America 2007. BMW est heureux de dévoiler ce
monument de technologie au public francais et de pouvoir lui proposer en exclusivité de monter a
bord afin qu'il puisse s'évader, réver, et comprendre les défis gu’exige le maniement d’une telle unité.

Service de navettes BMW
BMW invite les visiteurs du Salon Nautique a venir concilier plaisir de naviguer et plaisir de conduire

sur nos stands. Un service de navettes composé de BMW Série 5 et de X3 est mis a la disposition
des organisateurs du Salon.

GOLDEN GATTE
YACHT CLUB
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Espace Prévention MCV : Hall 1, espace K121
Stand MCV : Hall 1, stand K70-L71

——

MACIF CENTRE DE VOILE, PARTENAIRE DU SALON NAUTIQUE DE PARIS 2005,
SENSIBILISE LE PUBLIC A LA PREVENTION EN MER

Premier assureur en navigation plaisance avec 68 000 contrats, la Macif est depuis 18 ans engagée dans
la sécurité en mer. Pour la premiére fois, I’école Macif Centre de Voile sera partenaire de la 45°™° édition
du Salon Nautique de Paris et présentera en exclusivité un espace de 200 m2 dédié entierement a la
prévention en mer. Différents ateliers « découverte » seront proposés au public : percussion d’un radeau
de survie, informations sur la sécurité en mer, matelotage, balisage, utilisation de la radio VHF,
prévisions météo et lecture de cartes marines. Des conférences sur la prévention en mer et le métier de
moniteur de voile viendront compléter les informations délivrées aux visiteurs.

LA MACIF, 1¥® ASSUREUR NAVIGATION PLAISANCE, S’ENGAGE DANS LA SECURITE EN MER

Premier assureur de navigation de plaisance pour les embarcations familiales, la Macif a créé en 1987 Macif
Centre de Voile (MCV), une école de voile destinée aux sociétaires désireux d’apprendre a naviguer dans les
meilleures conditions de sécurité. Depuis sa création, MCV a accueilli sur ses 9 voiliers (11 a 14 métres) plus de
20 000 stagiaires de tous les niveaux, a La Rochelle et a Marseille. Avec 15 formateurs, chefs de bord agréés
par la Fédération Francaise de Voile, MCV bénéficie du label « Ecole Francaise de Voile » et du soutien du
Ministére de la Jeunesse et des Sports. L’école de voile propose des activités variées : week-ends découverte,
stages de perfectionnement, stages famille, régates, stages hauturiers, croisiéres aux Antilles, etc.

Au-dela de cette initiative, la Macif verse chaque année prés de 300 000 euros & la SNSM pour ses activités de
sauvetage en mer.

L’ESPACE PREVENTION MACIF CENTRE DE VOILE : UNE PREMIERE AU SALON NAUTIQUE DE PARIS

Pour la premiere fois, MCV sera partenaire du Salon Nautique de Paris avec un espace prévention Macif
Centre de Voile de 200 m? entierement dédié a la prévention en mer (Hall 1 — Espace K121). Ouvert au grand
public, cet espace a pour objectif de sensibiliser d’'une maniere ludique les néophytes comme les plus
perfectionnés aux dangers rencontrés sur mer. Il constituera I'une des étapes du « Parcours jeune », un parcours
pédagogique dédié a la découverte de la navigation.

Sur cet espace, les formateurs Macif Centre de Voile, tous brevetés d’Etat, proposeront au public de partager
leur passion de la mer et de partir a la découverte de la sécurité en mer a travers 6 ateliers :

- A la découverte du matelotage : grace a la simulation de 'amarrage d’'un franc bord le long d’'un ponton,
les visiteurs seront invités a apprendre et a réaliser 7 nceuds marins indispensables a la pratique de la
navigation : de huit, de chaise, d’écoute, de cabestan, de taquet, de tour mort et de deux demi-clés,

- A la découverte du matériel de sécurité: une exposition sur les éléments de sécurité obligatoires
permettra de visualiser les différences d’équipement entre les embarcations légeres, naviguant & moins de 6
milles du rivage, et les autres embarcations, naviguant au-dela de cette limite (nouvelle réglementation
plaisance). Par ailleurs, chaque jour, 2 démonstrations de percussion de radeau de survie seront présentées
aux visiteurs,

" SNSM : Société Nationale de Sauvetage en Mer

52



- Aladécouverte du balisage : a travers une maquette, les visiteurs seront invités a comprendre et a simuler
I'entrée d’'une embarcation dans un port, tout en respectant la réglementation en vigueur,

- A la découverte de la carte marine: avec la collaboration du SHOM (Service Hydrographique et
Océanographique de la Marine), le public pourra s’initier ou tester ses connaissances sur I'interprétation des
cartes marines,

- A la découverte de la météo : a travers un quizz préparé par Météo France, les visiteurs auront la
possibilité de s’initier a la lecture des images satellte météo: apprendre les bases des prévisions
météorologiques, détecter un ouragan, connaitre la différence entre un anticyclone et une dépression, etc...,

- A la découverte de la radio VHF (de I'anglais Very High Frequency) : les visiteurs se verront proposer de
lancer des messages de détresse sur la radio VHF et de simuler une situation d’'urgence en communiquant
avec les secours.

Plusieurs conférences sont programmées sur I'espace prévention Macif Centre de Voile dans un emplacement
ouvert dédié, appelé « 'Agora ». Différents sujets liés a la prévention en mer et au métier de moniteur de voile
seront abordés dans ce cadre.

Pendant toute la durée du Salon Nautique de Paris, des formateurs seront a la disposition du public sur le stand
Macif Centre de Voile (Hall 1 — Stand K70-L71) pour lui présenter les activités de I'école. Les visiteurs pourront
s’inscrire aux prochains stages de voile. Par ailleurs, des conseillers Macif seront également présents pour
donner des renseignements sur 'assurance en navigation plaisance.

L’OBSERVATOIRE DE LA PREVENTION® MACIF LANCE UNE ENQUETE SUR LE COMPORTEMENT DES
PLAISANCIERS

Macif Prévention a lancé en 2004 un Observatoire de la Prévention® destiné a mesurer I'évolution des attitudes
face aux dangers et a déterminer les besoins en matiére de prévention dans le domaine des risques liés a la
route, a la santé et aux accidents de la vie courante. Les dangers rencontrés dans le cadre de la navigation
plaisance faisant partie de cette derniere catégorie, Macif Prévention a décidé de lancer une enquéte auprés des
plaisanciers, en partenariat avec le magazine Voiles et Voiliers. Cette étude, menée auprés de 200 plaisanciers,
est destinée a analyser le comportement de ces derniers en matiere de sécurité : conscience du risque, attitudes
face au danger, connaissance de la nouvelle réglementation, attentes en matiére de prévention.

A propos du Groupe Macif

PREMIER ASSUREUR DE LA FAMILLE EN FRANCE, LA MACIF COUVRE L’ENSEMBLE DES BESOINS DE SES 4,5 MILLIONS DE SOCIETAIRES
(ASSURANCE DE BIENS, SANTE, PREVOYANCE, EPARGNE, ASSISTANCE, CREDIT...). ORGANISEE EN 11 REGIONS, ELLE GERE PLUS DE
14,5 MILLIONS DE CONTRATS AU 1ER JANVIER 2005. N°1 SUR LES MARCHES DE L ’ASSURANCE AUTOMOBILE, DEUX-ROUES, NAVIGATION
PLAISANCE ET HABITATION, LE GROUPE MACIF A REALISE UN CHIFFRE D’AFFAIRES DE 4,3 MILLIARDS D’EUROS EN 2004.

Macif Prévention est la structure dédiée a la prévention de la Macif. En 2004, Macif Prévention a organisé plus de
1500 actions de prévention sur le terrain, dans la France entiere.

Pour plus d’informations sur le Groupe Macif et Macif Centre de Voile :www.macif.fr et www.mcv.asso.fr

A propos du Salon Nautigue de Paris

Rendez-vous annuél et international des professionnels et des passionnés du nautisme, le Salon Nautique de Paris a accueilli en 2004
850 exposants, 1 200 bateaux et 275 263 visiteurs sur plus de 100 000 m2.

CONTACTS PRESSE

Macif :
= Valérie Imparato - Tél : 01 55 31 63 85/ 06 10 24 48 68 - vimparato@macif.fr
= Marjorie Thizy - Tél : 01 55 31 67 24 — mthizy@macif.fr

Ogilvy PR :
= Anne-Laure Bellon - Tél : 01 53 67 12 77 — annelaure.bellon@ogilvy.com
= Caroline Hirsbein - Tél : 01 53 67 12 64 — caroline.hirsbein@ogilvy.com

53


http://www.macif.fr

TAHIZEA, partenaire officiel du VILLAGE DE LA GLISSE
SALON NAUTIQUE INTERNATIONAL DE PARIS 2005

Pour la deuxiéme année consécutive, la marque tahitienne de bijoux TAHIZEA sera la Partenaire Officiel du Village de la
Glisse du Salon Nautique International de Paris.

Deés sa premiére participation a |l incontournable rendez-vous nautique, TAHIZEA a su trouver naturellement sa place et sa
légitimité au ¢ ur du Village de la Glisse qui accueille les plus grandes marques de surf, windsurf, kitesurf dans un
environnement qui leur est propre.

La jeune marque emblématique de Tahiti part a la conquéte pacifique d un monde sensible aux valeurs universelles

Les amoureux de la mer, pour qui ne faire quun avec la nature est un art de vivre, sont de plus en plus nombreux a étre
séduits par le design et les codes de TAHIZEA, fondés sur le respect de la culture ancestrale polynésienne et de
| environnement.

Porter TAHIZEA et la Perle de Culture de Tahiti est le signe de reconnaissance, | embléme de ceux pour qui ces valeurs de
vie sont essentielles.

Pour cette édition, la volonté des organisateurs du salon est de donner une visibilité a la véritable dimension de la Marque.
TAHIZEA accueillera les visiteurs dans un espace ouvert a | entrée du Village de la Glisse au pied des escalators. lls pourront
découvrir | ensemble des nouvelles créations de la Marque, bijoux et accessoires de mode, qui sont aujourd hui trés prisés du
milieu du surf et des sports de glisse.

Dans le cadre de son partenariat avec la chaine PLANETE THALASSA, TAHIZEA proposera un jeu-concours avec des
dotations exceptionnelles :

- ler prix : un séjour en Polynésie comprenant :
« un aller-retour Paris-Papeete pour 2 personnes sur AIR TAHITI NUI.
*  une « croisiére aventure » de 15 jours aux Marquises a bord de | ARANUI 3.
« une nuit pour 2 personnes a Papeete (TAHITI TOURISME)

- Prix suivants (du 2éme au niéme prix) :
«  des parures TAHIZEA.
+ des abonnements au magazine partenaire L ART DE VOYAGER.

Une véritable invitation au voyage !

L annonce de ce jeu sera relayée par les GALERIES LAFAYETTE Haussmann et le BHV, deux grandes enseignes qui
représentent la marque a Paris.

Le réve polynésien sera également au rendez-vous par |image : des instantanés et séquences des reportages PLANETE
THALASSA seront diffusés sur | écran géant du Salon et | écran plasma de | Espace TAHIZEA.

Dans le cadre de | Agora de | Espace Découverte, Didier Brodbeck, Special Project Manager du GIE Perle de Tahiti, animera
le créneau « métier » par une magistrale conférence sur « La culture de la perle dans les lagons polynésiens ». Cette heure
sera illustrée par des images de réve qui mettent en scéne une aventure humaine au sein de | environnement rare et unique
du grand océan.

Des valeurs communes construites autour d un état d esprit fondé sur le respect de | environnement et d une recherche de
liberté et d esthétisme ont soudé le partenariat entre TAHIZEA et le Salon Nautique International de Paris. Les organisateurs
du Salon saluent cette 2°™ année de partenariat avec la marque TAHIZEA.

TAHIZEA - Pearl Design France
Agence BORACAY / Karine SARRE
T. 01 45 72 44 00 - ksarre@boracay-presse.com
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RADIO FRANCE au Salon Nautique de Paris 2005

Rendez-vous e 3 décembre 2005 sur le Stand Radio France (Hall 1, stand J 111) pour I’édition 2004 du Salon Nautique.

France INTER, France INFO, France BLEU ouvrent leurs antennes aux grands navigateurs : |’actualité du nautisme sera
présentée, commentée au quotidien par les professionnels du monde maritime présents sur place.

Retrouvez toute I”actualité maritime sur FRANCE INTER avec « Voix du large » le dimanche a 8h15, sur FRANCE INFO,
le samedi et le dimanche « Passion Voile » et « Passion Nautisme », sur France BLEU « Bienvenue a Bord », le dimanche
a13h15 et sur radiofrance.fr

Radio France, partenaire officiel du Salon Nautique de Paris, est laradio incontournable du nautisme : les sports nautiques et
de voile ont toujours tenu une place importante sur nos antennes. France Inter, France Info et France BLEU sont partenaires
de nombreuses courses transatlantiques telles 'AG2R Lorient St Barth, le Trophée BPE, la Transat Jacques Vabre, la Route
du Rhum, Le Tour de France a la Voile, la Solitaire Afflelou — Le Figaro, I’America’s Cup, la Semaine Olympique de

Hyéres.
radio B france le
Srance il [[11{/ 00 bleti lmouv

Depuis 1991, FRANCE INFO est partenaire du Salon Nautique...

H et Ieseraencorecetteannée!
!mfo

Vous avez sans doute noté que FRANCE INFO est aujourd’hui I’un des médias de premier plan a accorder
une large place a l’actualité du nautisme. Pour preuve les nombreuses courses transocéaniques ou tentatives de records dont
NouS Sommes partenaires.

Qu’ils soient acteurs ou spectateurs, au dela d’un simple loisir, le nautisme fait désormais partie intégrante du quotidien des
Francais....

Les chroniques hebdomadaires de Christian BEX « Passion Nautisme » le samedi et « Passion Voile» |le dimanche sont
également la preuve de notre attachement au monde de lavoile.

Elles nous font découvrir les coulisses de cet univers, ses enjeux économigques.

Nous n’oublions pas non plus la dimension écologique liée ala vie des mers, des océans avec tous les dimanches « Planéte
Mer » de Nathalie FONTREL.

C’est évident, les océans sont pour les terriens que nous sommes un champ de progrés, d’observations et d’aventure sans
limites!

Le Salon nautique 2005 sera l’un des temps forts de notre actualité maritime du mois de décembre.

FRANCE INFO C’EST AUSS! ...
e Laléreradio dinformation continue en Europe

e Présde5 000 000 d’auditeurs chaque jour

e  Ecoute moyenne quotidienne par auditeur de : 61 minutes

o Lamobilisation de tout le réseau Radio France (480 journalistes, 42 radios locales, 10 bureaux al’étranger)

e Unjournal de 7 a10 minutes toutes les demi-heures

e Lesgrandstitres del’actualité repris et ’il le faut développés deux fois chague demi-heure

o 436 foispar heure, desreportages pour dire « I’essentiel de I’essentiel »

e Des chroniques permanentes: Economie, Placements, Droit, Education, Livres, Santé, Bourse (Paris, Tokyo, Wall
Street), Tourisme, Trafic routier, Météo, Consommation, Cinéma, Théatre, Sciences...

e Etleweek-end : Environnement, Jardinage, Gastronomie, BD, Voaile, Antiquités- Brocante... présde 90 au total !

e  Tousles événements sportifs en direct, en France et dans |le monde entier

e Lapremiéreradioen ligneen Europesur INTERNET : www. france-info.com

e Francelnfo édluemeilleureradio d'information par les étudiants
D'aprés une étude réalisée en mars 2005 par Altéo conseil pour I'école de commerce de Rouen, au pres de 1 000 étudiants agés de 18 a 25 ans, de Rouen,
Paris, Nice, Nantes, et Grenoble

Service Communication - Partenariat : Claudine SALMON  Tel : 01 56 40 23 02
Presse : Claude AgnésMARCEL Tel : 01 56 40 20
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France Inter au Salon Nautique
Du 2 au 13 décembre 2005

Francelnter, laradio dela mer

France Inter parcourt la mer tout au long de I’année, embarquant méme ses auditeurs sur le pont de quelques grandes courses
comme la Transat Jacques Vabre, la Solitaire du Figaro ou I’America’s Cup. C’est la passion de nos trois « marins—
reporters », Isabelle Autissier, Pierre-Louis Castelli et Laurent Gauriat, qui fait passer sur les ondes radio le frisson de
I”aventure et nous fait vivre « en vrai » la grandeur de ces défis. Jusgu’aux défis personnels comme celui de Raphaéla Le
Gouvello que nous suivrons au jour le jour dans sa prochaine aventure dans |’océan indien en 2006.

Cette passion, nous serons heureux de la partager avec nos auditeurs et tous les amoureux de la mer au salon nautique ou
notre studio accueillera de multiples émissions faites par nos marins d’eau douce ou d’imaginaire.

France Inter au Salon nautique, des émissions en public et en direct
Retrouvez toutes les émissions du Salon Nautique sur franceinter.com

Et les rendez-vous mer et aventure hebdomadaires :
Vendredi 13h30 rendez-vous aventure de larédaction par P-L. Castelli et L. Gauriat
Dimanche 8h20 Voix du large de P-L Castelli et L.Gauriat avec Isabelle Autissier

www.franceinter.com

contact presse : Séverine Bastin — 01 56 40 36 20 ou Muriel Attal — 01 56 40 37 13

France BLEU partenaire du Salon Nautique de Paris

france
.,-,bleu France BLEU, leréseau des 42 radios de proximité de Radio France
Sera anouveau présent cette année sur le Salon Nautique.

Sur le Réseau France BLEU
les samedis 3 et 10 décembre, de 13h15 a 13h30 Grandeur Nature le magazine de I’Aventure du réseau France BLEU
présenté par Pierre-Louis Castelli et Laurent Gauriat est en direct du Salon Nautique

les dimanches 4 et 11 décembre de 13 h 15 a 13 h 30 Bienvenue a Bord |le magazine de la mer du réseau France BLEU est
en direct du Salon Nautique de Paris.

Au programme, rencontres, reportages, découverte d’événements en préparation sur I’ensemble du littoral frangais.

Ce magazine de I’actualité du monde de la mer, produit par France BLEU BREIZ IZEL, est diffusé tous les dimanches de
13h15 a 13h30 sur I’ensemble du réseau France BLEU. Il est présenté par Jéréme Lebreton et Yvon Etienne, animateurs a
France BLEU BREIZ | ZEL.

Le Salon Nautique est I’occasion pour plusieurs radios du réseau France BLEU particulierement intéressées par I’actualité
nautique de réaliser en direct du Salon émissions et opérations spéciales.

France BLEU Breiz | zel est également en direct depuis le Salon, avec Jéréme L ebreton et Y von Etienne

- lessamedis 3 et 10 et dimanches 4 et 11 décembre, de 11h a13h

- du lundi 5 au jeudi 8 décembre de 17h a17h30

Au programme : reportages de découverte du milieu, d’un port ou d’une activité mer loisirs, des portraits de personnages,
figures du monde maritime qui viendront parler de leurs activités et de leur vécu.

France BLEU Nord propose également une émission spéciale en direct du Salon vendredi 9 décembre de 16h30 a 19h

Leréseau France BLEU en quelques chiffres...
) 4" radio généraliste de France
5°" part d’audience toute radio confondue
Audience Cumulée: 6,8 %
Soit plus de 3 445 000 auditeurs pour un jour moyen de semaine*
128 mn d’écoute quotidienne par auditeur
*Source : Médiamétrie 126 000, janvier-mars 2005, ensemble 13 ans et plus. L-V, 5h-24 h

Contact : Délégation ala Communication de France BLEU - 0156 40 15 30
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2 AU 12 DECEMBRE — TARA EXPEDITIONS AU SALON NAUTIQUE DE PARIS

Tara est un navire mythique connu sous le nom d’Antarctica a I’époque de Jean-Louis Etienne puis de Seamaster sous l’eére Sir Peter Blake.
Depuis plus de deux ans, dans le respect des engagements de ses prédécesseurs, le projet Tara Expéditions conduit par Etienne Bourgois
témoigne de la fragilité de notre planéete grace a l'implication de scientifiques, d’artistes, de photographes ou de journalistes. Tous montent a
bord de Tara afin de rendre compte, a leur maniére, des enjeux et des risques liés a lI'environnement dans les régions polaires, régions
vulnérables face aux bouleversements climatiques.

TARA EXPEDITIONS EST EN PARTENARIAT AVEC LE PROGRAMME DES NATIONS UNIES POUR L’ENVIRONNEMENT (PNUE)

EXPOSITION PHOTOGRAPHIQUE « TARA : UNE GOELETTE POUR LA PLANETE »

Le Salon Nautique de Paris présente pour la premiere fois «Tara : Une goélette pour la planéte», sur la
passerelle Renan (reliant le Hall 1 au Hall 2.2.).

« Tara: Une goélette pour la planéte », c’est d’abord l'histoire d’'un navire mythique connu sous le nom
d’Antarctica a I'époque de Jean-Louis Etienne puis de Seamaster sous l'ere Sir Peter Blake. Les visiteurs
pourront ainsi découvrir ce navire de sa création a aujourd’hui, 15 ans d’'une histoire riche et engagée avec
notamment des photographies de Francis Latreille et Don Robertson.

C’est aussi un fabuleux voyage a bord de Tara vers de surprenantes régions polaires (Groenland, Géorgie du
Sud et Antarctique). C’est enfin 'occasion de s’évader avec le photographe brésilien Sebastido Salgado, venu a
bord de Tara en janvier dernier pour photographier le chapitre Antarctique de son projet Genesis, une grande
fresque en noir et blanc des lieux ou la nature est restée vierge.

Les photographies de I'exposition sont signées, Laurent Ballesta, Francois Bernard, Daniel Forster, Francis Latreille, Don Robertson, Brigitte
Sabard, Sebastido Salgado et Pascal Tournaire.

L’exposition « Tara, une goélette pour la planéte » a été réalisée en partenariat avec EPSON
Et le soutien de 1#FEFSport, Scénographie : Agence NC. Graphisme : Studio be-pdles

LES ANIMATIONS TARA EXPEDITIONS PENDANT LE SALON

< Mercredi 7/12, aprés-midi, stand Tara Expéditions : animation pour les enfants.

“» Samedi 10/12, toute la journée, stand Tara Expéditions : Journée « Montagnes du Silence »
(association de sourds et d’entendants).

% Tous les jours, passerelle Renan: deux visites guidées de I'exposition photos pour les
ecoles.

+ Tous les jours, stand Tara Expéditions: EPSON et Tara Expéditions auront le plaisir d’offrir
des photos 10x15cm, issues d’une sélection des photos de I'exposition photos.

CONTACTS TARA EXPEDITIONS

Romain TROUBLE (Coordination) + 336606897 12 romain@taraexpeditions.org
Eloise FONTAINE (Communication) + 33612130467 /+ 33142013857 eloise@taraexpeditions.org
Camille MOULY (Communication) + 3314201 3857 camille@taraexpeditions.org
Eric BELLION (Partenariats) +33677693129/+33153384484 eric@taraexpeditions.org

EXPEDITIONS
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